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I. Informaţii generale despre curs, seminar, lucrare practică sau laborator

Titlul disciplinei: TÂRGURI ŞI EXPOZIŢII
Codul: EBK0115
Numărul de credite: 4
Locul de desfăşurare: Facultatea de Ştiinţe Economice şi Gestiunea Afacerilor
 

Programarea în orar a activităţilor: Conform orarului afişat la sediul facultăţii.   

II.  Informaţii despre titularul de curs, seminar, lucrare practică sau laborator

	Numele şi prenumele
	Titlul ştiinţific
	Adresa de e-mail
	Ore de audienţă

	VORZSAK Álmos
	Dr., Profesor universitar
	-
	cf. orar afişat la catedră

	PÁL Zsuzsa
	Drd, Asistent Universitar
	zsuzsa.pal@econ.ubbcluj.ro
	cf. orar afişat la catedră


III. Descrierea disciplinei:

Obiectivele cursului/disciplinei: Cursul face o succintă prezentare a principalelor particularităţi ale manifestărilor expoziţionale, ca instrumente moderne de comunicare aflate la dispoziţia societăţilor comerciale

Conţinutul disciplinei: disciplina are trei părţi majore:

- manifestările expoziţionale – instrumente de marketing

- ghid practic pentru expozant

- ghid practic pentru organizatorul unei manifestări expoziţionale
Competenţele dobândite prin absolvirea disciplinei: 

- capacitatea de a proiecta şi pune în practică prezenţa unei firme la o manifestare

- abilitatea de a concepe şi de a organiza o manifestare

Metode utilizate în cadrul predării cursului:

- prelegere interactivă

Metode utilizate în cadrul predării seminarului:


- analiza unor studii de caz

- vizite exploratorii la manifestări expoziţionale

- dezbateri 
IV. Bibliografia obligatorie:

	Nr. crt.
	Autor
	Titlul lucrării
	Modalităţi de accesare

	1.
	Moise Zamfir 
	Târgurile, expoziţiile şi convenţiile – instrumente de marketing, All Beck, Bucureşti, 2002
	- bibliotecă

- cumpărare

	2.
	Pop Ciprian-Marcel
	Târgurile şi expoziţiile în contextul marketingului, Risoprint, Cluj-Napoca, 2005
	- bibliotecă

- cumpărare

	3.
	Thomas Michael 
	Manual de marketing, Codecs, Bucureşti, 1998
	- bibliotecă

- cumpărare

	4.
	Vorzsák Álmos
	Suport de curs: Vásárok és kiállítások 
	· pt. fotocopiat


V. Materiale folosite în cadrul procesului educaţional specific disciplinei:

- echipament multimedia, slide-uri Power Point
VI. Conţinutul disciplinei:

1. Manifestările expoziţionale în mixul de marketing


concepte cheieie: mixul de marketing, implicaţiile manifestărilor


2. Istoricul manifestărilor expoziţionale


concepte cheieie: Expoziţia, târgul


3. Factorii implicaţi în manifestările expoziţionale


concepte cheieie: Tipuri de factori implicaţi


4. Trăsăturile manifestărilor


concepte cheieie: Tendinţele actuale şi perspectivele manifestărilor


5. Funcţiile manifestărilor


concepte cheieie: Principalele funcţii ale manifestărilor


6. Obiectivele şi avantajele participării la târguri şi expoziţii


concepte cheieie: Principalele obiective şi tipologia avantajelor asociate manifestărilor


7. Clasificarea manifestărilor expoziţionale


concepte cheieie: Principalele criterii de clasificare şi tipologia manifestărilor


8. Cadrul legal şi contractual


concepte cheieie: Reperele legale asociate manifestărilor, tipuri de contracte ocazionate de o manifestare


9. Ghid pentru expozant – înaintea manifestării


concepte cheieie: Demersuri necesare în vederea reprezentării adecvate a firmei la o manifestare


10. Ghid pentru expozant – în timpul manifestării


concepte cheieie: Standul, amenajarea standului, funcţionarea standului


11. Ghid pentru expozant – după terminarea manifestării


concepte cheieie: Cuantificarea rezultatelor prezenţei la târg, menţinerea relaţiilor cu diversele entităţi


12. Ghid pentru organizator – înaintea manifestării

concepte cheieie: Demersuri necesare în vederea asigurării condiţiilor optime pentru desfăşurarea acţiunii

13. Ghid pentru organizator – în timpul manifestării


concepte cheieie: Amenajarea spaţiului, promovarea acţiunii


14. Ghid pentru organizator – după terminarea manifestării


concepte cheieie: Cuantificarea percepţiilor asupra târgului din punct de vedere organizatoric, menţinerea relaţiilor cu diversele entităţi


VII. Modul de evaluare: examen scris 80%, activitate individuală 20%.
VIII. Detalii organizatorice, gestionarea situaţiilor excepţionale: - 

IX. Bibliografia opţională:

	Nr. crt.
	Autor
	Titlul lucrării
	Modalităţi de accesare

	1.
	Delecourt N., Happe-Durieux L., Lespingal-Gastide V., 
	Reussir un salon, une foire, une exposition, Puits-Fleuri, Paris, 1997
	- bibliotecă

	2. 
	Florescu C., Mâlcomete P., Pop N.Al. (coordonatori), 
	Marketing – dicţionar explicativ, Economică, Bucureşti, 2003
	- bibliotecă

- cumpărare


Şef departament 





Responsabil disciplină,

Lect. univ. dr. JUHÁSZ Jácint 



Prof. univ. dr. VORZSAK Almos

